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gezeichnet mit Qualitédtssiegeln
und Umweltzeichen. Dariiber
hinaus gibt es noch ,novooo
Creative’, mit Bastel- und Mal-
artikeln fiir Kreative.

medianet: Wie viele novooo-
Produkte gibt es derzeit und in
welchen Bereichen? Wo sehen
Sie noch Potenzial?

Boulaxis: In Summe sind aktuell
400 novooo-Produkte bei Libro
und Pagro Diskont in Osterreich
erhéltlich, im gesamten D-A-CH-
Raum sind es bereits 600. Und
das mit einem vielfaltigen Sorti-
ment, das von Papier-, Bliro- und
Schreibwaren, tiber Basteln und
Malen bis hin zu Party reicht.
Auch 2023 werden sukzessive

))

In Summe sind
aktuell 400 novooo-
Produkte bei Libro
und Pagro Diskont
in Osterreich erhdlt-
lich, 1m gesamien
D-A-CH-Raum sind
es bereits 600.

Nicole Boulaxis
Leiterin Eigenmarken
MTH Retail Group

immer mehr novooo-Produkte
kommen. In diesem Jahr kon-
zentrieren wir uns auf die Um-
stellung der Eigenmarkenarti-
kel bei Méc Geiz, vorwiegend
im Bereich Haushalt, Papier-,
Biiro- und Schreibwaren sowie
Kreativprodukten.

medianet: Wie schafft man es,
den Auftritt einer Marke so an-
zulegen, dass Catchiness und
Nachhaltigkeit Hand in Hand
gehen?

© Aandrs

Schiirz: Als 6sterreichisches Un-
ternehmen sind wir uns der Ver-
antwortung gegeniiber unserer
Umwelt bewusst. Darum werden
Umweltschutz und Nachhaltig-
keit schon seit Langem bei Libro
und Pagro Diskont grogeschrie-
ben - angefangen beim Bezug
von ,Made in Austria’-Produkten,
iber die Einfiihrung von umwelt-
freundlichen Tragetaschen und
die gleichzeitige Abschaffung
von Plastiksackerln, bis hin zum
Lager im burgenlandischen Miil-
lendorf, das kurze Lieferwege si-
cherstellt. Daher stand fiir uns
von Anfang an fest, dass auch die
novooo-Produkte in diese Kerbe
schlagen miissen. Nicht zu ver-
gessen ist aullerdem, dass sich
Nachhaltigkeit in den letzten
Jahren zu einem wesentlichen
Kaufkriterium fiir viele Kundin-
nen und Kunden entwickelt hat.
Unsere novooo-Produkte stehen
fiir Qualitét, die man sich leisten
kann - das schlief8t einen ver-
antwortungsvollen Umgang mit
der Natur entlang der gesamten
Wertschopfungskette ein.

Als das inhaltliche Konzept
stand, haben wir fiir das Na-
ming sowie fiir den optischen
Markenauftritt von novooo die
Kreativagentur Aandrs beauf-
tragt. Das moderne, frische und
kreative Verpackungsdesign
macht die novooo-Produkte zu
wahren Eyecatchern, die im Re-
gal ins Auge stechen und téglich
Freude bringen.

medianet: Nachhaltig sein
heifst, immer éfter auch regio-
nal zu produzieren — wie regio-
nal ist novooo angelegt?

Boulaxis: novooo-Produkte
werden vorwiegend in Europa
produziert, ein grofer Teil da-
von ist sogar ,Made in Austria’
oder ,Made in Germany’ - das
bedeutet, die Produkte werden
in Osterreich oder Deutschland
produziert, wodurch sich nicht
nur kurze Transportwege er-
geben, sondern auch die Wert-
schopfung im Land bleibt. Made
in Austria sind zum Beispiel die
novooo Hefte. So wird zum ei-
nen beste Qualitdt garantiert,
zum anderen werden dadurch
wertvolle Arbeitsplatze in den
Regionen gesichert.

medianet: Welche Nachhaltig-
keitsetiketten hat sich novooo
angeheftet, und wie stark ist das
Thema im Papier- und Schreib-
warenhandel verankert?
Schiirz: Ein grofer Teil der
novooo-Produkte ist mit re-
nommierten und gleichfalls be-
kannten Umweltzertifizierungen
ausgezeichnet, die von unab-
héngigen Instituten und nach
strengen Richtlinien vergeben
werden. Darunter die FSC-Kenn-
zeichnung, das Osterreichische
Umweltzeichen, Blauer Engel,
das EU Ecolabel oder auch das
ClimatePartner-Label.

medianet: Inwieweit ist novooo
auch als Statement gegen die
allgemeine Teuerungswelle zu
sehen?

Boulaxis: Die Preissensibilitét
der Kundinnen und Kunden ist
iiber alle Branchen hinweg ge-
stiegen. Wir beobachten, dass
unsere Kundinnen und Kun-
den vermehrt zur Eigenmarke

Formschon
Naming und op-
tischer Marken-
auftritt stammen
von der Agentur
Aandrs.

greifen und hier der Anteil der
Artikel im Einkaufskorb steigt.
Gestiegenes Preisbewusstsein
und der Wunsch nach umwelt-
freundlichen Produkten ist auch
im Papier-Biiro-Schul-Bereich
eine Kombination, die Kunden
und Héndler gleichermaf3en vor
Herausforderungen stellt. Mit
novooo zeigen wir allerdings,
dass nachhaltige Produkte nicht
teuer sein miissen. Die neue Ei-
genmarke richtet sich nach die-
sen Bediirfnissen und bietet ein
preislich sehr gutes Angebot.

medianet: Wie ist bei Libro und
Pagro generell das Verhdltnis
von Eigenmarke zu Marke?
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War freuen uns, dass
der Anteil der Eigen-
markenprodukte

ber Libro und Pagro
Diskont mittlerwerle
bereits zwolf Prozent

betrdagt.

Schiirz: Wir freuen uns, dass der
Anteil der Eigenmarken-Produk-
te bei Libro und Pagro Diskont
mittlerweile bereits stolze zwolf
Prozent betragt.

Susanne Schiirz
GF Libro und
Pagro Diskont

medianet: Wo liegen nun kiinf-
tig die Expansionsschwerpunk-
te, aus der Sortimentsperspekti-
ve betrachtet?

Boulaxis: Allgemein sehen wir,
dass unter anderem Produkte
fir das Homeoffice, Kreativarti-
kel und das ergonomische Sor-
timent zu den steigenden Berei-
chen zédhlen.






