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WIEN. 13,09 Mio. Besuche – und 
damit um 4,06 Mio. mehr als 
noch 2021 – konnte das 2013 
eröffnete, innerstädtische Ein-
kaufszentrum Wien Mitte The 
Mall nach Eigenangaben im 
vergangenen Jahr verbuchen. 
Einher mit dem Frequenzplus 
von 31% ging auch der Jahres-
umsatz der dortigen Händler 
deutlich nach oben: Mit 150 Mio. 
€ wurden um 20 Mio. € bzw. 15% 
mehr Umsatz erzielt als im pan-
demiegeprägten Jahr 2021.

Der positive Trend dürfte sich 
auch im neuen Jahr fortsetzen: 
Anfang Februar 2023 verzeich-
nete das größte innerstädtische 
Einkaufszentrum mit 55.385  
Besuchern einen Tageshöchst-
wert.

Neue Mieter im Anflug
Als Frequenzbringer erwiesen 
sich laut Centermanager Flori-
an Richter u.a. die Neuzugän-
ge Scotch & Soda, Action und 
die erst im Dezember eröffnete 
Asia-Snack-Bar Chi Chi. Bereits 

im Frühjahr kommen der Fach-
optiker eyes + more und der 
Modeschmuckhändler Lovisa 
hinzu, im Frühsommer zieht der 
Kosmetikspezialist Rituals ein. 

„Unser Erfolg ist kein Zufall, 
sondern das Ergebnis einer ge-
nauen Beobachtung der Bedürf-
nisse unserer Kunden. Gefragt 
sind ein möglichst gut erreich-
bares Einkaufserlebnis, ein um-

fassendes Sortiment als Nahver-
sorger für den täglichen Bedarf, 
aber auch nachhaltige Angebote 
abseits des Mainstreams, die 
man so in keinem anderen Ein-
kaufszentrum findet“, so Richter. 

Neben Shopzugängen steht 
am 20. April auch das zehnte Be-
stehensjubiläum des Centers an 
– Richter: „Dazu sind zahlreiche 
Überraschungen geplant.“ (red)

Frequenzplus für 
Wien Mitte The Mall
Neben einem Umsatzplus von 15 Prozent stiegen auch  
die Besucherzahlen im Wiener EKZ um 31 Prozent.

Branchenmix 
100% Auslastung 
bei den Shop-
pingflächen: 
In Wien Mitte 
The Mall sind 
Action, H&M, 
Hervis, Humanic, 
Kult, Media-
Markt, Müller, 
Bodyshop, 
sehen!wutscher 
u.v.m. vertreten.

Öffentlich bestens erreichbar: Direkt am namensgebenden (Regional-)
Bahnhof Wien Mitte gelegen, führen über zehn Linien zum Einkaufszentrum.
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Daniel Schneider
Nespresso Österreich 

Führungsrochade bei Nespres-
so: Nach viereinhalb Jahren als 
Geschäftsführer von Nespresso 

Österreich übernahm Ales-
sandro Piccini mit 1. März die 

Führungsagenden von Nespres-
so Deutschland; die Österreich-
Geschäftsführung geht an Daniel 
Schneider (55), der davor knapp 
fünf Jahren lang die Geschäfts-

führung in den Niederlanden 
innehatte. Zum strategischen 

Schwerpunkt erklärt der 
gebürtige Schweizer diverse 

Nachhaltigkeitsagenden.

Thomas Krahofer
efko 

Mit 1. Mai 2023 übernimmt 
Thomas Krahofer (54) als neuer 
efko-Geschäftsführer die Berei-
che Verkauf, Marketing, Finan-
zen, Controlling, Personal und 

Frischgemüse von Klaus Hraby. 
Die Agenden Einkauf, IT, Logistik 

und Produktion sowie Technik 
bleiben bei Co-Geschäftsführer 
Bernhard Stöhr; der aus der Ge-
schäftsführung ausscheidende 
Hraby verantwortet weiterhin die 
Gesamtleitung der efko-Gruppe 

und konzentriert sich auf die stra-
tegische Rohstoffentwicklung.
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