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Schlumberger-Geschaftsfihrer Benedikt Zacherl

(1) mit Werner Beutelmeyer, Institutsvorstand des Market Instituts.

Publikumsliebling

Schlumberger ist die beliebteste Sektmarke Osterreichs
— das bestatigt der Market Markttest 2023 aufs Neue.

WIEN. Die Verteidigung und
Behauptung der ,qualitativen
Marktfiihrerschaft” war eines
der erklarten Ziele Benedikt
Zacherls, als dieser Anfang 2020
die Geschaftsfiihrung der Sekt-
kellerei Schlumberger tiber-
nahm. Dass ihm dieses Unter-
fangen zu gelingen scheint, legt
der jahrliche Market Markttest
nahe: Zum nunmehr fiinften Mal
in Folge behauptet sich die D6b-

linger Sektkellerei im Vergleich
mit 21 nationalen und interna-
tionalen Mitbewerbern — und
sichert sich auch heuer den ers-
ten Platz: Mit Top-Bewertungen
in den drei Hauptkategorien Key
Performance, Brand Drive und
Corporate Social Responsibility
geht Schlumberger als ,Gesamt-
sieger Markenstédrke” hervor
und erhalt dafiir den Market
Quality Award 2023.

Auch im Beliebtheitsranking
punktet die alteste Sektkelle-
rei des Landes: Schlumberger
wurde von den 6sterreichischen
Konsumenten zur beliebtesten
Sektmarke gekiirt, die Schwes-
ternmarke Hochriegl landet auf
Platz drei.

Erstmalig wurde heuer das
Thema Nachhaltigkeit in die
Umfrage des Market-Markt-
tests mit aufgenommen - auch

in dieser Kategorie verzeichnet
Schlumberger eine Top-Platzie-
rung — und z&hlt laut den Kon-
sumenten zu den nachhaltigsten
Schaumweinmarken in Oster-
reich.

Regional verwurzelt

Die Konsumentenwahrnehmung
spiegelt die Philosophie und die
Kernwerte des Traditionshau-
ses wider, wie Zacherl betont:
»Schlumberger ist seit jeher re-
gional verwurzelt und bestrebt,
die Wertschopfung im Land zu
halten und Nachhaltigkeit vor-
zuleben. Die Zusammenarbeit
mit heimischen Winzern und die
Verwendung von ausschlie8lich
Osterreichischen Trauben sor-
gen fir kurze Transportwege
zu unseren Produktionsstand-
orten in Bad Voslau und Wien.
Auch beziehen wir, wo immer es
moglich ist, Glas, Kartons und
Etiketten von Osterreichischen
Herstellern.”

Den Einsatz flir die Region
honorieren die Befragten mit
Héchstnoten: Uber drei Viertel
(76%) sehen Schlumberger als
wichtiges bzw. sehr wichtiges
Osterreichisches Unternehmen
und setzen den Schaumweinher-
steller im Vergleich mit anderen
Sektmarken auf Platz 1 in der
Kategorie ,Wichtigkeit fiir Os-
terreich”. (red)

Mehrweg-Offensive bei Lidl

Diskonter baut Angebot sukzessive aus.

SALZBURG. Seit Kurzem bietet
Lidl Osterreich die Bio-Berg-
bauern-Vollmilch der Eigen-
marke ,Ein gutes Stiick Heimat”
in Mehrweg-Glasflaschen an;
die Riickgabe ist in allen heimi-
schen Lidl-Filialen an der Kassa
moglich.

Damit lautet der Diskonter
eine regelrechte Mehrwegoffen-
sive ein: ,Bevor ab 2025 mit dem
Einwegpfand die Kreisldufe fir

Kunststoffflaschen und Getréan-
kedosen geschlossen werden,
ist nun der Startschuss fiir das
Mehrweg-Angebot bei Lidl Os-
terreich gefallen”, so Karsten
Kremer, Geschéftsleiter Einkauf
& Marketing bei Lidl Oster-
reich. Mit Ende des Jahres soll
sukzessive das Angebot eines
Mehrweg-Sortiments fiir weite-
re Getrankekategorien in ausge-
wiahlten Filialen folgen. (red)

Lidl Osterreich
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Startschuss
Zum Auftakt
bringt Lidl bringt
seine Eigen-
marken-Bio-
Milch erstmals
in Mehrweg-
Glasflaschen in
die Regale.




