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Top 3: WhatsApp, 
YouTube, Instagram
WIEN. Österreichs Jugend ist 
weiterhin intensiv auf Social-
Media-Plattformen unterwegs, 
wie der Jugend-Internet-Moni-
tor 2023 (Saferinternet.at) zeigt. 
WhatsApp, YouTube und Insta-
gram bleiben die beliebtesten 
Plattformen. Discord verliert 
Nutzer; Aufsteiger ist BeReal.

Ausbildung Lehrgang „PR-Exzellenz“ 
von Österreichischer Medienakademie 
und Schütze Public Results 10

Shopflächen Österreichs  
20 größte Städte im aktuellen 
„City Retail Health Check“ 34

Fachkräftemangel Kosima 
Kovar empfiehlt mehr 
Gender Diversity 68
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Wohin die Gelder aus 
dem Fördertopf fließen
Die Förderrunde 2023 des Digital-Transformationsfonds ist 
abgeschlossen. RTR-Chef Wolfgang Struber zieht Bilanz. 4
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Kindermarketing � 39
AK Tirol verurteilt 
„Gierflation“ � 40
Harald A. Mayer (Tchibo 
Coffee Systems) im Talk �42
Post-Studie zu Online- 
vs. stationärer Handel � 45


