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The Future of SEO

MCO Digital Marketing Experts Talk #3: ,Kein Blick in die Glaskugel,
oder: Bereits jetzt an einer erfolgreichen SEO-Zukunft arbeiten®.

WIEN. SEO-Experte Thomas
Urban und Christoph Vierbauch
(Head of eCommerce Libro & Pa-
gro Discount) zeigten beim MCO
Digital Marketing Experts Talk
#3 des Marketing Club Oster-
reich erfolgversprechende und
zukunftsorientierte SEO-Stra-
tegien und -Prozesse fiir Unter-
nehmen auf.

SEO ist seit tiber einem Jahr-
zehnt fiir die meisten Unterneh-
men eine der wichtigsten Traf-
fic- und Conversion-Quellen.
Zuletzt hat die von Urban gern
als ,seltsame Marketingdiszip-
lin” bezeichnete Organic Search,
die auf Nachfrage reagiert, aber
keine schafft, stark durch die
Coronapandemie profitiert und
ist als Kanal in den Mittelpunkt
von Marketing, Vertrieb und
Technik gewandert. Bevor Web-
sitebetreiber jedoch operative
Optimierungsmalfnahmen set-
zen, die in SEO klassisch Technik
und Content betreffen, gilt der
Fokus den Unternehmenszielen.

KPIs definieren und messen

Die Experten Vierbauch und
Urban empfahlen, klare und
moglichst nahe am Business-
Outcome ausgerichtete KPIs zu
definieren und diese in Folge
kontinuierlich zu messen. Darauf
aufbauend, regten sie an, kon-
krete Monitoring-Dashboards
fiir Stakeholder zu erstellen so-
wie sich abseits der zentralen
KPIs auf SEO-Input-Faktoren zu
konzentrieren. Dies helfe dabei,
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frithzeitig handeln zu kénnen,
bevor sich inhaltliche oder tech-
nische Website-Probleme nega-
tiv auf Business-KPIs auswirken.

Was konnen KI-basierte Texte?
Im Bereich der strategischen
Content-SEO kam natiirlich das
Thema KI-basierte Texte nicht
zu kurz. Diese fokussiert sich auf
die Optimierung bestehenden
Contents versus der Kreation
neuen Contents fiir bisher nicht
abgedeckte, businessrelevante
Nachfrage. Anhand konkreter
Beispiele wurde gezeigt, dass
von ChatGPT4 fiir pagro.at gene-
rierte Kaufberater derzeit noch
nicht den erforderlichen Qua-
litdtsstandards entsprechen.
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Mittels neuerer KI-Tools kénne
man ChatGPT-Texte so modifi-
zieren, dass KI-Detektoren diese
»als vom Menschen geschrie-
ben” klassifizieren. Dies dndere
aber laut Thomas Urban nichts
an der Conclusio, dass KI-Texte
derzeit zwar im Arbeitsprozess
eine gute inhaltliche Vorlage bie-
ten und Effizienz steigern, aber
nicht den gesamten Prozess der
Content-Kreation tibernehmen
konnen.

SEO & eCommerce-Strategie
Abschliefend berichtet Chris-
toph Vierbauch tiber die Einbet-
tung von SEO in die eCommer-
ce-Strategie und die operative
Steuerung im Tagesgeschéaft und
im eCommerce Business Deve-
lopment. Wichtige Kernthemen
waren die Vertriebs-bezogene
Content-Ausarbeitung, die
technische Implementierung
von SEO-Enablern und das Re-
porting auf Basis von Kenn-
zahlen wie z.B. die Core Web
Vitals und der Visibility Index.
Zum Schluss bot Vierbauch ei-
nen Einblick, wie SEO-Prozesse
durch die Learnings nachhaltig
optimiert wurden. (red)




