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DM DROGERIE MARKT
Preise ber Balea
drastisch gesenkt

SALZBURG. Mit einer bei-
spiellosen Preissenkung

bei seiner wichtigsten Pro-
duktmarke Balea will dm
eine Abwartsbewegung der
Preise fiir Drogerieprodukte
im Osterreichischen Lebens-
mittel- und Drogeriefach-
handel insgesamt in Gang
setzen: Mehr als 300 Balea-
Produkte — von Dusche,
Seife und Shampoo iiber
Deo und Rasur bis Lotionen
und Cremen — erhielten die-
se Woche neue, reduzierte
Preise. Die Senkungen liegen
bei durchschnittlich zwolf
Prozent, in Einzelféllen so-
gar bei iiber 20%.

So spat wie moglich

+Hohe Energiekosten und
eine schlechte Verfiigbarkeit
auf dem Rohstoffmarkt ha-
ben die Preise fiir Konsum-
artikel in den letzten Jahren
in die Hohe getrieben. Wir
haben Erhéhungen seitens
der Hersteller wéahrend
dieser Zeit so spéat und so
wenig wie mdéglich an un-
sere Kunden weitergegeben
und vielfach aus eigenen
Mitteln in die Preisstabilitat
investiert. Nun wird jedoch
offensichtlich, dass sich die
Situation auf den Méarkten
deutlich stabilisiert hat,
dass diese Entspannung
aber noch viel zu wenig in
den Verbraucherpreisen
sichtbar wird”, kritisiert
dm-Geschaftsfithrer Harald
Bauer. (red)
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Zwischenstopp
Rollout an 30
OMV-Tankstellen
in Osterreich:
Viva Billa punk-
tet mit Rewe-
Sortiments-
kompetenz plus
Rewe-Eigen-
marken; dazu
die OMV-Gastro-
Expertise.

Viva Billa schon
In 38 Tankstellen

Kompaktes Supermarktsortiment von Billa in Kombination
mit convenienten, serviceorientierten OMV-Tankstellen.

WIENER NEUDORF. Mit Viva
Billa haben die OMV und die
Rewe Grofhandel GmbH ein
neues Shop-Konzept an acht
ausgewdhlten Standorten in
Wien, der Steiermark und Tirol
getestet. Jetzt erfolgt der Roll-
out an weiteren 30 OMV-Tank-
stellen in Osterreich.

Regionale Convenience
Viva Billa positioniert sich als
Anlaufstation fiir den beque-
men und schnellen Stopp zwi-
schendurch. Zwei Kompetenzen
vereinen sich zu einem Erschei-
nungsbild: Zum einen ein Ein-
kaufserlebnis, aufbauend auf
dem Know-how des Lebens-
mitteleinzelhdndlers vor allem
hinsichtlich Produktauswahl,
und zum anderen die Gastro-
Kompetenz der Viva Genusswelt
der OMV.

+Unser Fokus liegt aktuell vor-
rangig auf der Zusammenarbeit
mit 6sterreichischen Produzen-
tinnen und Produzenten fiir den

Gastrobereich. Auf Basis dieser
Kompetenz optimieren wir ste-
tig unser Angebot und unseren
Service, um die Bedurfnisse
der Kundinnen und XKunden auf
h6chstem Qualitdtsniveau zu
erfillen”, sagt Gernot Gollner,
Leiter des OMV-Tankstellenge-
schifts in Osterreich.

Mit Viva Billa halten nun mehr
frische Produkte, mehr Marken-

artikel sowie Billa-Eigenmar-
ken Einzug ins Sortiment und
das zu einem fairen Preis. ,Mit
dem ,One stop for all’-Markt-
auftritt von Viva Billa gehen wir
als OMV auf die zunehmenden
Convenience-Anspriiche unserer
Zeit ein”, so Gollner.

Mit zehn iiber Osterreich ver-
teilten Lagerstandorten sind
kurze Lieferwege garantiert. (red)

Alle Viva Billa-Shops sind in zeitlosem, warmen Design gestaltet.




