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Das CCAin
Amstetten ist
Niederoster-
reichs groBtes
innerstadtisches
Einkaufszentrum
— und wichtiger
Bestandteil
einer lebendigen
Nah- und Fern-
versorgung.

CCA Amstetten in
groBer Feierlaune

Am 30. September findet die CCA-Geburtstagsparty statt,
um auf 20 Jahre Shoppingerlebnis anzustoBen.

AMSTETTEN. Niederosterreichs
grofltes innerstédtisches Ein-
kaufszentrum, das City Center
Amstetten, feiert 20 Jahre. Die-
sen Samstag findet dazu die
grofRe CCA-Geburtstagsparty
statt. Zum Feier-Repertoire ge-
héren dann auch Goodie Bags
und Gutscheine, zur Verfiigung
gestellt von Ernsting’s Family,
Fritt, Forster United Optics, In-
tersport Winninger, Kellogg's,
Klipp, New Yorker, Rauch, Styx
und Tchibo.

Ein herzliches ,Danke!”

,Wir wollen allen Besucherin-
nen und Besuchern, die tiber die
vergangenen Jahre das CCA un-
terstiitzt haben und damit auch
dieses Jubildum ermdglicht ha-
ben, danke sagen und laden Sie
deshalb sehr herzlich ein, am 30.
September im City Center Ams-
tetten mitzufeiern. Gemeinsam
freuen wir uns auf einen festli-
chen Tag und ein erfolgreiches
Shoppingerlebnis” so Hannes
Grubner, Centerleiter des CCA.
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Insbesondere Modebegeister-
te werden bei der Jubildums-
party auf ihre Rechnung kom-
men: Drei Modenschauen mit
aktuellen Herbsttrends der CCA-
Shops gibt es um jeweils 10 Uhr
30, 13 Uhr und 16 Uhr 30.

Das City Center Amstetten ist
das grofte Einkaufszentrum des
Mostviertels — mit einer wichti-

gen Rolle als Nah- und Fernver-
sorger in der Region. Rund 60
Shops auf einer Verkaufsflache
von rund 25.100 m2 finden sich
in einem durchdachten Raum-
und Shopkonzept. Dariiber hin-
aus machen die verkehrsgiinsti-
ge Lage und 840 Parkplétze mit
zwei Stunden Gratis-Parken das
CCA attraktiv. (red)
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War danken allen, die
uber die vergangenen
Jahre das CCA
unterstiitzt und da-
mat dieses Jubildum
ermoglicht haben.

(¢

Hannes Grubner
CCA Amstetten
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OTTAKRINGER
Minimalst in den
roten Zahlen

WIEN. Im ersten Halbjahr
2023 verbuchte Ottakringer
126,8 Mio. € Umsatz, um
13% mehr als in der Vorjah-
resperiode. Inflationsbe-
reinigt wiirde der Umsatz
allerdings unter Vorkrisen-
niveau liegen. Das Betriebs-
ergebnis fiel mit 577.000 €
auf weniger als die Halfte
des Vorjahreswertes, das
Periodenergebnis war mit
einem Verlust von 42.000 €
sogar minimal in den roten
Zahlen. In den ersten sechs
Monaten des Vorjahres
hatte es 712.000 € Gewinn
gegeben.

Limonade statt Bier
Ottakringer verkaufte im
ersten Halbjahr mit 311.600
hl (+15,9%) mehr Wasser
mit Geschmack, Limonaden
und sonstige Getranke als
Bier (264.200 hl, -5,8%). Im
Vorjahr hatte noch Bier die
Nase vorn. Uber 60 Prozent
der Absatzmenge (1,06 Mio.
hl) entfallen aber auf Mine-
ralwasser.

Die hohe Inflation und
zuriickhaltendes Konsum-
verhalten belasten das
Unternehmen weiter, den-
noch rechnet die Gruppe
2023 mit mehr Umsatz und
einem besseren Betriebs-
ergebnis als 2022. Zwar sei
das erste Halbjahr 2023 die
erste Periode seit 2019 ohne
negative Einfliisse der Co-
ronapandemie, aber es gebe
weiterhin viel Unsicherheit
und eine anhaltend hohe
Inflation. (APA)




