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CONTENT MARKETING
Jager PR zieht
positive Bilanz

BERGHEIM. Jager PR blickt
auf ein erfolgreiches Jahr
zurlck. Die auf Content
Marketing spezialisierte
Agentur setzte eine breite
Palette an Projekten fir
Kunden aus unterschied-
lichsten Branchen um. ,Fir
alle Projekte gilt, dass gute
Inhalte das Herzstiick einer
erfolgreichen Strategie sind.
Eine schone Bestatigung
unserer Arbeit war der
Gewinn des Grand Awards
beim diesjédhrigen Mercury
Excellence Award in New
York”, so Inhaber Clemens
Jager (Bild).

Keine Routine

Einige Highlight 2023 wa-
ren dariiber hinaus das Pro-
jekt ,Kommunikationsfitte
Gemeinden” fiir 25 nieder-
Osterreichische Gemeinden
im Kamptal, die Entwick-
lung eines neuen Corporate
Designs fiir die Gemeinde
Bergheim und die Erstel-
lung mehrerer Druckwerke
fiir die Berufsfotografie
Salzburg. Content Marke-
ting mache es notwendig,
sich laufend mit neuen The-
men auseinanderzusetzen,
so Jager abschliefSend.

Vielfalt

Jager PR hat 2023 eine breite
Palette an unterschiedlichen
Projekten abgewickelt.
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Der Poysdorfer Christkindimarkt bot am ersten Adventwochenende ein vielfaltiges Rahmenprogramm an.

Alle Jahre wieder

Strategisch gut geplante PR fur wiederkehrende Kulturevents
kann eine Chance fur die gesamte Region bedeuten.

eee on Sascha Harold

WIEN/MARIAZELL. Christ-
kindlméarkte sind beliebte Aus-
flugsziele fiir Menschen aus
ganz Osterreich und dariiber
hinaus. Um die Besucherzahlen
zu erh6hen und die Bekanntheit
der Méarkte zu steigern, ist eine
gute PR-Arbeit unerlédsslich.
+Hier kommen wir ins Spiel”, so
Johannes Martschin, Inhaber
und Geschéftsfiihrer Martschin
& Partner. Die PR-Agentur be-
treut unter anderem die Kommu-
nikation des Mariazeller Advents
und den Poysdorfer Christkindl-
markt des Vino Versum Poysdorf.

Beitrag zur Reputation

,Fur beide Weihnachtsmérkte
setzen wir in unseren PR-Kam-
pagnen auf die Kombination
von Tradition und zeitgeméRen
Elementen”, erklart Martschin.
Geboten wird auf den Mirkten
die ganze Bandbreite von Kunst-

handwerk bis hin zu Unterhal-
tungsangeboten. Themen, auf
die kommunikationstechnisch
besonders gesetzt wird, sind
etwa die nachhaltige Ausrich-
tung der Mérkte, umweltfreund-
liche Beleuchtung oder regiona-
le Produkte.

Martschin ist tiberzeugt, dass
PR fiir wiederkehrende Veran-
staltungen einen starken Beitrag
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Eiwme gute Event-PR
starkt nachhaltig die
Reputation der ge-
samiten Destination.

Johannes Martschin
Inhaber
Martschin & Partner

fiir regionale Bekanntheit und
Reputation leistet. ,Strategisch
gut geplante und langfristig um-
gesetzte PR-Mafnahmen tragen
wesentlich zur Imagesteigerung
einer Region und dem Branding
touristischer Produkte bei. Eine
gute Event-PR steigert nicht nur
die Bekanntheit des jeweiligen
Events und bringt Besucher. Sie
starkt nachhaltig die Reputation
der gesamten Destination, wenn
alles gut zusammenpasst”, un-
terstreicht der Agenturleiter.

PR fiir Kulturevents

Ein Beispiel dafiir sei unter an-
derem auch der Beethoven Friih-
ling unter der kiinstlerischen
Leitung von Initiatorin Dorothy
Khadem-Missagh, ebenfalls von
Martschin & Partner betreut, der
in diesem Jahr bereits in seine
vierte Saison gegangen ist und
aus dem niederosterreichischen
Kulturangebot mittlerweile
nicht mehr wegzudenken ist.




