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Keine wissenschaft-
liche Studie (...) be-
sagt, dass wir durch
den Ausstieg aus den
fossilen Brennstoffen
1,5 Grad erreichen
konnen.

Zitat der Woche
Klimagipfel-Chef Sultan
Ahmed Al Jaber, CEO der Abu
Dhabi National Oil Company
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Leitartikel
eee on Sabine Bretschneider

WENDEPUNKT. Vor fast genau einem Jahr, am
30. November 2022, wurde ChatGPT der Offent-
lichkeit zugénglich gemacht. Zu diesem Zeit-
punkt begann auf der gut beleuchteten Bithne
des Gratiszugangs auch die Grenze zwischen
dem Kuratieren und Generieren von Inhalten
zu verschwimmen. Es ging, so wurde deutlich,
nicht mehr allein darum, Vorhandenes zu orga-
nisieren, sondern vielmehr darum, Inhalte zu
erzeugen. Schlagartig wurde klar, wie schwie-
rig es in Zukunft sein wird, Content, der von
Menschen erstellt wurde, von solchem zu un-
terscheiden, dem eine KI das Leben geschenkt
hat: Der Start in die ,Generative Ara”, in der die
Bedeutung des ,Originals” und der Begriff ,Kre-
ativitit” neu definiert werden miissen. Dunkle
Zeiten fiir Tantiemen und Urheberrecht.

Noch eine dringendere Frage tauchte auf: Wird
demnéchst eine Super-KI, eine Artificial General
Intelligence, die Weltherrschaft iibernehmen —
oder zumindest anstreben? Eine, die sich selbst

,Q“Iim Zentrum

der Geruchtekuche

Ein Jahr ChatGPT, Spekulatives um die ,Super-
KI* und ein Verweis auf Raumschiff Enterprise.

reproduziert und verfeinert — und irgendwann
zu dem Schluss kommt, dass etwa Umwelt- und
Klimaziele ohne menschliche Schmarotzer leich-
ter zu erreichen wéren? Seit erste Informationen
iber das neue Programm Q* des ChatGPT-
Erfinders OpenAl auftauchten, spekuliert die
Community tiber eine Superintelligenz. Die Be-
zeichnung ,Q" kénnte auf Q-Learning basieren,
maschinelles Lernen und Selbstoptimierung auf
Belohnungsbasis — oder Q wie Quantencompu-
ting. Geriichten zufolge ging es beim Kurzfrist-
Rauswurf von OpenAI-Chef Sam Altman um
diesbeziigliche Sicherheitsbedenken. Viel Larm
um nichts, beruhigen Experten. Einstweilen.
Amazon stellte iibrigens auch eine ,Q" vor,
eine generative KI fiir Unternehmenskunden
seines Amazon Web Service; der Beschreibung
nach handelt es sich aber nur um einen besse-
ren Chatbot. Apokalyptisches liegt Amazon, auf
zahlende menschliche Kunden spezialisiert, eher
fern. Wissenswert: Faktisch betrachtet hatte das
omnipotente Wesen ,Q” den ersten Auftritt schon
1987, in der Pilotfolge von ,Star Trek: Next Gene-
ration”. Nichts Neues also unter den Sternen.
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