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Gastgeber
Kurier-Anzeigen-
leiterin Elisabeth
Laimighofer und
Kurier-Gesamt-
anzeigenleiter
Stefan Lechner.

Silber
Kurier-CR Mar-
tina Salomon,
Martin Dvorak,
Christiana Naue-
Hess, Michael
Duscher, Florian
Schwab.

Die Kategorie fiir Sonderwer-
beformen ,Special Ad” gewann
Kanebo Cosmetics/Sensai, ver-
treten durch Ilka Hansen, Area
Sales Manager fiir Sensai in
Osterreich, fiir ein Sachet (Pro-
duktprobe) von Sensai Silk Pee-
ling Powder im Kurier freizeit-
Magazin. Ubergeben wurden die
Preise von Kurier Medienhaus-
Geschéaftsfithrer Thomas Kra-
linger, Chefredakteurin Martina
Salomon, Kurier-Gesamtanzei-
genleiter Stefan Lechner und
Kurier-Anzeigenleiterin Elisa-
beth Laimighofer.

Kreativ und am Punkt

Kurier Medienhaus-Geschéafts-
fithrer Thomas Kralinger: ,Der
,Werbe-Amor’ untermauert ein-
mal mehr, welche Strahlkraft
Qualitédtszeitungen haben und
dass Print-Anzeigen eine gute
Investition sind. Laut einer ak-
tuellen Studie der Media-Analy-
se zum Werbeimage empfinden
mehr als 43 Prozent der Befrag-
ten Werbung in Zeitungen und
Magazinen als niitzlich. Die Ta-
geszeitung Kurier ist nach wie
vor unser Flaggschiff — auch
wenn wir das Kurier Medien-
haus in den vergangenen Jah-
ren zu einem reichweitenstarken
und zukunftsorientierten Verlag
mit 360 Grad-Ausrichtung mit
Angeboten fiir alle Medienkané-
le ausgebaut haben. Das wissen
unsere Werbepartner zu schit-

"

zen.

Print als effektiver Kanal
Chefredakteurin Martina Sa-
lomon: ,Noch nie waren Fake
News so einfach herstellbar.
Gerade deshalb ist unabhén-
giger, qualitatsvoller Journa-
lismus wichtiger denn je. Fir
uns gilt das Motto von Hugo
Portisch: ,Check, Double Check,
Re-Check’. Und wie in unserer
Kurier-Werbekampagne festge-
stellt: Bei uns konnen Sie nur die
Inseratenplédtze kaufen, nicht
die Redaktion.”

Stefan Lechner, Kurier-Ge-
samtanzeigenleitung, und Elisa-
beth Laimighofer, Kurier-Anzei-
genleitung, meinten: ,Alle unsere
Sieger haben etwas gemeinsam:
Sie verfolgen eine klare Marken-
strategie, die sie fiir den Konsu-
menten unverwechselbar macht.
Und dafiir ist Printwerbung ein
besonders effektiver Kanal.” (red)




