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Post-Werbepreis

Auch in diesem Jahr pramiert die Osterreichische
Post Werbekampagnen mit dem ,Goldenen Horn".

eee Von Sascha Harold

WIEN. Die Einreichfrist fiir das
»Goldene Horn", den Werbepreis
der Osterreichischen Post, hat
begonnen und l&uft noch bis
zum 10. Marz.

Ausgezeichnet werden Werbe-
kampagnen der Post-Geschéfts-
kunden in acht Kategorien.
Abgestimmt wird durch Kon-
sumentinnen mittels Flugblatt-
Werbemedium ,Das Kuvert”
bzw. online.

Vergeben wird das ,Goldene
Horn” unter anderem in den Ka-
tegorien Direct Mailing, Kata-
log oder Kundenmagazin sowie
Digital-out-of-Home. ,Mit dem
,Goldenen Horn 2024’ wollen

wir unseren Geschéftskunden
auch heuer wieder eine Biihne
bieten und ihre herausragen-
den Kampagnen wiirdigen, die
sie gemeinsam mit der Post
durch analoge und digitale
Werbel6sungen umsetzen”, sagt
Nicole Schlégl, Leitung Marke-
ting & Produktmanagement fiir
Brief & Werbepost bei der Oster-
reichischen Post AG.

Erfolgreiche Premiere

Ins Leben gerufen wurde der
Preis im Vorjahr, pramiert wur-
den etwa Hofer, TUI Austria,
Pearle, Lidl Osterreich oder Bai-
leys. Der Preis richtet sich auch
heuer wieder an Unternehmen
und Agenturen, die im Jahr 2023

Goldenes Horn
Die Gewinner
des ,Goldenen
Horn* 2023, das
im Vorjahr erst-
malig von der
Osterreichischen

Post vergeben
wurde.

Post-Werbemedium, wie etwa
Flugblatter, Direct Mailing oder
das Post Werbefenster, in Auf-
trag gegeben haben.

Mit einem Sonderpreis wird
heuer aullerdem das nachhal-
tigste Flugblatt ausgezeichnet.

ZWir freuen uns auf zahlreiche
Einreichungen von Unterneh-
men und Agenturen und sind
schon jetzt gespannt, fiir welche
Kampagnen sich die Konsumen-
ten im Voting entscheiden wer-
den”, so Schlogl.
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Im Briefkasten

zum Fixpreis
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Feil:uan

Die passende Erganzung
Ihrer Printkampagne

Gleiches Streugebiet, gleiche Zielgruppe, kein
zusatzlicher Aufwand fur Sie: Wir spielen Ihren
Prospekt zusatzlich zur Verteilung in den
Briefkasten auch programmatisch Uber ein
Netzwerk von Onlinemedien aus - damit
erreichen Sie auch Zielgruppen, die keine
Printprospekte erhalten.

WIR MACHEN
WERBUNG WIRKSAM.

und online
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