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Nicht nur die Demo-
kratie wird durch
Bug Tech gefdhrdet,
sondern die gesamie
digitale Wirtschaft
durch Monopolisten
kontrolliert.

Zitat der Woche

Martin Andree, Autor, Wissen-
schaftler (Uni Kéln), beim
Screenforce Expertenforum

Impressum

Medieninhaber:

medianet Verlag GmbH

1110 Wien, BrehmstraBe 10/4. OG
http://www.medianet.at
Griindungsherausgeber: Chris Radda
Herausgeber: Germanos Athanasiadis,

Mag. Oliver Jonke

Geschéftsfiihrer: Markus Bauer
Verlagsleiter: Bernhard Gily
Chefredakteurin: Mag. Sabine Bretschneider
(sb — DW 2173; s.bretschneider@medianet.at),

Stv. Chefredakteur: Dinko Fejzuli (fej — DW 2175;

d.fejzuli@medianet.at)

Kontakt:

Tel.: +43-1/919 20-0

office@medianet.at | Fax: +43-1/298 20 2231
Fotoredaktion: fotored@medianet.at

Redaktion:

Christian Novacek (stv. CR retail; nov — DW 2161),
Paul Hafner (haf — DW 2174), Helga Krémer (hk),
Reinhard Krémer (rk), Martin Riimmele (rim),
Jirgen Zacharias (jz)

Zuschriften an die Redaktion:
redaktion@medianet.at

Lektorat: Mag. Christoph Strolz Grafisches
Konzept: \erena Govoni Grafik/Produktion:
Raimund Appl, Peter Farkas Fotoredaktion:
Jurgen Kretten Fotoredaktion/Lithografie: Beate
Schmid Druck: Mediaprint Zeitungsdruckerei-

gesellschaft m.b.H. & Co KG, 1230 Wien Vertrieb:

Post.at Erscheinungsweise: wochentlich (Fr)
Erscheinungsort: Wien Einzelpreis: 4, €

Abo: 179, € (Jahr) (inkl. Porto & 10% MwSt.)
Auslands-Abo: 229,- € (Jahr). Bezugsabmeldung
nur zum Ende des vereinbarten Belieferungszeit-
raums bei 6-wochiger Kundigungsfrist; es gelten
unsere Allgemeinen Geschaftsbedingungen;
Gerichtsstand ist Wien. Gastbeitrége mussen sich
nicht mit der Meinung der Redaktion decken.

Offenlegung gem. §25 Mediengesetz:
https://medianet.at/news/page/offenlegung/

Leitartikel
eee on Sabine Bretschneider

UNMOGLICHKEITEN. Die Entwicklungen hin-
sichtlich Kiinstlicher Intelligenz tiberrollen den
Planeten. Beispiele an aktuell alltdglich Nutzba-
rem: Texten, dichten, tibersetzen, recherchieren,
programmieren, Prasentationen bauen, Illustra-
tionen basteln, Blicher zusammenfassen, Proto-
kolle erstellen, Post vom Finanzamt in verstdand-
liche Sprache tibertragen, die Kaffeemaschine in
der Kiiche von unterwegs einschalten ...
Beruflich tun sich neue Dimensionen auf.
+Microsoft 365 sorgt dafiir, dass Sie in kiirzerer
Zeit mehr erledigen kénnen”, wirbt der Soft-
warehersteller relativ untertourig fiir den ,KI-
Assistenten”, der schon in einigen Biiros sein
Unwesen treibt. Und trifft damit einen Kern der
Sache. Mehr, schneller. Das ,kliiger”, , kreativer”,
.sinnhafter” und ,effektiver” ist ein nachrangi-
ger Effekt; Erfahrungswerte aus dem Biiroall-
tag zeigen, dass von den wichtigsten 75 Funk-
tionen von Microsoft Word, eingefithrt im Jahr
1983, rund finf tatsichlich im Einsatz sind. KI

. Der Kampf gegen
" die KI-Windmuhlen

. Der Al Act wurde am Mittwoch angenommen.
Die Probleme sind damit benannt. Mehr nicht.

sorgt jedenfalls jetzt auch fiir Anderungen bei
den Abschlussarbeiten an Hochschulen. Weni-
ger das schriftliche Endprodukt, sondern der
Forschungs- und Schreibprozess sollen kiinftig
im Zentrum stehen. Das Betreuungsverhaltnis
an den staatlichen Universitdten lasst griilen.
Was KI noch kann? Cyberattacken optimie-
ren, brandneue Chemiewaffen entwickeln, die
Monopole der globalen Plattformen festigen
und die mediale Realitdt nach Wunsch und Be-
lieben formen. Das gabs schon davor, aber KI
sorgt dafiir, dass man, wie gesagt, ,in kiirzerer
Zeit mehr erledigen kann”. Die EU versucht, mit
regulatorischen Eingriffen wie dem ,AI Act” das
Risikopotenzial zu minimieren — oder zumin-
dest die Bosen im Nachhinein zu bestrafen. Und
scheitert an Know-how, Tempo, Durchsetzungs-
kraft und der Realitdt. Eben musste die Kom-
mission gestehen, mit dem Einsatz von Cloud-
diensten géngiger Anbieter gegen die eigene
Datenschutzgrundverordnung zu verstof3en.

Lesen Sie mehr zu den neuen EU-KI-Richtlinien
auf Seite 9 dieser Ausgabe.
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