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WIEN. Seit drei Jahren weist die 
RecycleMich-App den Weg zur 
nächstgelegenen gelben Tonne. 
Sie ist damit eine zuverlässige 
Hilfe beim richtigen Entsorgen 
von Getränke- und Konsumver-
packungen. Darüber hinaus be-
lohnt sie richtige Sammlung mit 
attraktiven Preisen.

Coca-Cola Österreich war 
seit Anbeginn Teil der Lösung. 
Anlässlich des Welt-Recycling-

Tages am 18. März vergolden 
nun RecycleMilch und der Ge-
tränkekonzern den Sammlern 
von Wertstoffen ihren Einsatz: 
Täglich (18. bis 27.3.) gibt es ei-
nen von zehn Wiener Philharmo-
nikern (1/25 Unze) zu gewinnen.

Im März 2021 ging die Recy-
cleMich-App an den Start. Mit 
jeder korrekt gesammelten Ver-
packung werden Punkte auf ein 
Konto gutgeschrieben, welche 

in Preise umgewandelt werden 
können. Die Bilanz kann sich se-
hen lassen: Dank der Recycling-
Community konnten bisher 1,7 
Mio. Einwegverpackungen rich-
tig gesammelt und im Sinne der 
Kreislaufwirtschaft wiederver-
wertet werden.

„Für uns als Mitinitiator sind 
österreichweite Initiativen wie 
RecycleMich daher ein wichti-
ger Grundpfeiler, um Sammel- 

und Recyclingziele zu erreichen. 
Aber auch, um bei Konsumen-
tinnen und Konsumenten nach-
haltig das Bewusstsein dafür zu 
schaffen, dass Materialen wie 
PET und Aluminium kein Abfall 
sind, sondern im wahrsten Sinne 
des Wortes Mehrwert besitzen“, 
erklärt Mark Joainig, Corporate 
Affairs & Sustainability Director 
bei Coca-Cola HBC Österreich.

Die richtige Tonne zählt
Ines Kilnhofer, Produktverant-
wortliche bei RecycleMe für 
die RecycleMich-App, sieht die 
Kreislaufwirtschaft in Öster-
reich auf einem guten Weg. Al-
lerdings mit Luft nach oben: 
„Unser erklärtes Ziel ist es, 
auch in Zukunft so viele Verpa-
ckungen wie möglich im Wert-
stoffkreislauf zu halten. Derzeit 
wird nur jede vierte Verpackung 
einem qualitativ hochwertigen 
Recycling zugeführt. Der Rest 
landet in Österreich immer noch 
in der falschen Tonne oder gar in 
der Natur.“

Zum dritten Geburtstag punk-
tet die RecycleMich-App über-
dies mit neuen Funktionen. Her-
ausragend: Die App erkennt nun 
über 30.000 Verpackungen; ein 
neues Feature macht es sogar 
möglich, noch nicht integrierte 
Verpackungen aktiv einzumel-
den. (red)

LINZ/ ZWETTL. CopeX, die Lin-
zer Experten für die Onlineshop-
Software Magento, und einer der 
größten Magento-Onlineshops 
in Österreich, myProduct.at, ha-
ben eine Partnerschaft geschlos-
sen. Ziel der Zusammenarbeit: 
das Shopping-Erlebnis für Kun-
den zu verbessern.

CopeX bringt als renom-
mierte Magento-Agentur eine 
umfangreiche Erfahrung und 

tiefgreifendes Fachwissen in 
die Partnerschaft ein. Ihre Ex-
pertise umfasst die Konzeption, 
das Design und die Entwicklung 
von Magento-basierten E-Com-
merce-Lösungen, welche durch 
Leistungsfähigkeit und Benut-
zerfreundlichkeit überzeugen 
wollen. Technologische Innova-
tionen und optimierte Prozesse 
sollen den Shop auf ein neues 
Niveau hieven. (red) Roman Hutterer, GF von CopeX, und Rainer Neuwirth, GF von myProduct.at.
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Sammeln ist Gold
RecycleMich und Coca-Cola vergolden den Einsatz der 
Sammler: Wiener Philharmoniker als Sammeltrophäe.

Gemeinsame Zukunft
Partnerschaft zwischen CopeX und myProduct.at.

RecycleMich-Initiative Die Reclay Group hat sie mit Coca-Cola und anderen Getränkeherstellern ins Leben gerufen.
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