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CTV-Nutzung hoch

Laut Goldbach-Studie zur Nutzung von Advanced TV
hat sich auch die Akzeptanz von CTV-Werbung erhont.

WIEN. Die Werbevermarkterin
Goldbach Group fiihrte im Jén-
ner 2024 ihre D-A-CH-Studie
zur Nutzung und Verbreitung
von Advanced TV — der internet-
basierten Ausspielung von TV-
Inhalten — durch. Das Ergebnis:
Neben der konstant hohen Be-
kanntheit und Nutzung von Con-
nected TV (CTV) haben sich so-
wohl die Wahrnehmung als auch
die Akzeptanz von Werbung bei
den Nutzern erhéht. So ist die

Werbewahrnehmung um zehn
auf 51% und die Werbeaktzep-
tanz um vier auf 52% gestiegen.
Zudem meinte knapp die Halfte
der Befragten (49%), Werbung
im CTV niitzlich zu finden, und
deutliche 41% sagten, Werbung
auf diesem Medium sei hilfreich.

Die allgemeine Bekanntheit
von Connected TV liegt eben-
so konstant hoch bei 72% wie
die Nutzung von CTV mit 56%.
Bei der Art der Nutzung bleibt

Smart TV mit 75% die beliebtes-
te Anschlussart unter Studien-
teilnehmern. Mit je 32% folgen
Streaming-Boxen und Spielkon-
solen. Samsung bleibt die am
héufigsten verwendete Marke
unter den Smart TV-Nutzern,
gefolgt von LG und Sony.

Bei den Streaming-Boxen
ist die Apple TV-Box etwas be-
liebter als Magenta TV und der
Amazon Fire TV Cube, bei den
Spielkonsolen liegt die Sony

Connected TV
Die Goldbach
Group prasen-
tierte karzlich die
Ergebnisse der
aktuellen Advan-
ced TV-Studie.

Advanced TV-Studie

Ergebnisse 2024 2023
Nutzung von CTV 56% 61%
Allgemeine o 5
Bekanntheit . %
Werbewahrmehmung' 51% @ 41%
Werbeakzeptanz 52%  48%
Werbung ist nitzlich = 49% @ 47%
Werbung ist hilfreich = 41% = 42%
Nutzung Smart TV 75%  79%
Nutzung von 30%  30%
Streaming Box

Nutzung von 30%  41%

Spielkonsolen
Verweildauer proTag' 2:22h | 2:21h

Quelle: Goldbach Group

Playstation an erster Stelle. An
der Studie nahmen 3.500 Perso-
nen im Alter von 16 bis 69 Jah-
ren aus Deutschland, Osterreich
und der Schweiz teil. (es)

Mehr dazu lesen Sie im Inter-
view mit Wolfgang Pernkopf,
TV & Advanced TV Sales Direc-
tor und stv. Geschdftsfiihrer
von Goldbach Audience Austria,
in der ndchsten Ausgabe von
medianet.

markets

| Auf dem schnellsten Weg zur passenden Agentur

Partnerschaft verlangert
Hypomeeting Gétzis: Weiterhin live im ORF.

GOTZIS. Der ORF Vorarlberg und
das Hypomeeting Go6tzis verlan-
gern ihre Zusammenarbeit um
weitere funf Jahre, wie der ORF
kiirzlich bekannt gab.

Damit sei sichergestellt, dass
das Mehrkampf-Meeting in der
Leichtathletik bis tiber die Olym-
pischen Sommerspiele 2024 in
Paris und 2028 in Los Angeles
hinaus live im ORF tiibertragen
wird. Sportfans aus aller Welt

konnten via Livestream die
Wettkdmpfe der besten Leicht-
athleten im Moéslestadion in
Gotzis verfolgen. ,Der ORF Vor-
arlberg freut sich, die hochspan-
nenden internationalen Bewerbe
multimedial begleiten zu diirfen
und die herausragenden Leis-
tungen einem breiten Publikum
zuganglich zu machen”, so Mar-
kus Klement, Landesdirektor
ORF Vorarlberg. (red)
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Hypomeeting Gotzis: Der Niederlander Sven Roosen beim Weitsprung im Mai '23.




