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Paradigmenwechsel
am Werbemarkt

Einerseits drehte der heimische Werbemarkt zart ins Plus,
andererseits steigen die Einnahmen aus der Digitalsteuer stark.

eee Von Georg Sohler

WIEN. Der klassische Werbe-
markt hat im Vergleich der Jahre
2023 und 2022 hauchdiinn dazu
gewonnen. Online verbucht da-
bei eine groBe Steigerung, die
AuBenwerbung eine erfreuliche,
ebenso wie der Hérfunk. Der Be-
reich TV nimmt leicht ab. Print
verliert zwar, relativ gesehen
machen Zeitungen aber nach wie
vor der groflte Teil des Above-
the-line-Kuchens aus. Definitiv
im Plus: Fachzeitschriften.

»+Erfreuliche Entwicklung”
,Grundsatzlich handelt es sich
um eine erfreuliche Entwick-
lung, dass laut Focus Research
der 6sterreichische Werbemarkt
im vergangenen Jahr insgesamt
wieder leicht ins Plus gedreht
hat”, erklart Gerald Griinberger,
Geschaftsfiihrer des Verbands
Osterreichischer Zeitungen
(VOZ) gegeniiber medianet.
Dartber hinaus weise Focus
Research Print auch fir 2023
als relativ stidrkste dsterreichi-
sche Mediengattung aus, was
Jungeachtet der verdnderten
Marktsituation einen erfreuli-
chen Umstand darstellt”, so der
VOZ-Geschiftsfithrer. Werbung
in Zeitungen und Magazinen sei
auch laut einer aktuellen Studie
der Media-Analyse ein ,lohnen-
des Investment fir alle Seiten”:
Werbung in diesem Umfeld
werde von der werberelevanten
Zielgruppe in hochstem Mafe
als hochwertig, niitzlich und
kaufanregend wahrgenommen:
,Diese Studienergebnisse be-
stérken uns jedenfalls in unse-
ren Anstrengungen, die Vorteile
von Zeitungen und Magazinen
noch intensiver zu kommunizie-
ren.” Von der Hand zu weisen ist
jedenfalls nicht, dass zielgerich-
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tete Werbung funktioniert, das
ist durch das Plus bei Fachzeit-
schriften belegbar. Auch, dass
die regionalen Wochenzeitungen
nur ein leichtes Minus haben,
kann als Indiz gewertet werden.

Strittige Steuer

Relativ betrachtet sprudelt hin-
gegen die neue Digitalsteuer.
Diese stieg im Jahresvergleich
um 7,4%. Allerdings ein mehr als
nur zweischneidiges Schwert.

Den Finanzminister freut es, wie
Finanzminister Magnus Brunner
(OVP) bereits im Jénner attes-
tierte: ,Wir stellen sicher, dass
Unternehmen, die erhebliche
Umsitze in Osterreich erzielen,
ihren fairen Anteil beitragen.”
Wiahrend Werbeeinschaltungen
wie Inserate, Werbespots und
Plakate in klassischen Medien
in Osterreich der Werbeabgabe
in Hoéhe von 5% unterliegen, war
(und ist) Werbung im Internet be-

ziehungsweise in digitaler Form
wie etwa Bannerwerbung oder
Suchmaschinenwerbung von der
Werbeabgabe ausgenommen.

.Im vergangenen Jahr hat ein
Paradigmenwechsel auf dem
heimischen Werbemarkt statt-
gefunden, vor dem wir bereits
seit Langem gewarnt haben”,
attestiert Griinberger.

Kritischer Trend

Die Einnahmen aus der Digi-
talsteuer mit 103 Mio. € haben
die Einnahmen aus der Abgabe
auf Werbung bei allen klassi-
schen Medien mit rund 95 Mio.
€ uberfliigelt. Griinerger: ,Das
bedeutet, dass die globalen Big-
Tech-Plattformen in Osterreich
— und vermutlich auch in ganz
Europa — mehr Werbegeld einge-
nommen haben als alle anderen
Mediengattungen zusammen.
Diese Entwicklung sollte sowohl
Mediaentscheidern als auch po-
litisch Verantwortlichen zu den-
ken geben, denn diese Entwick-
lung fithrt zu einer Verddung der
Osterreichischen Medienland-
schaft.”

Auf der Strecke bleiben dabei
aus seiner Sicht ,Medien- und
Meinungsvielfalt, Wettbewerbs-
fahigkeit dsterreichischer Me-
dienunternehmen, Arbeitsplétze
in der Medien- und Werbewirt-
schaft sowie heimische Wert-
schopfung.”

Hierbei, so die Prognose,
kommt wohl noch einiges an Ar-
beit auf alle Beteiligten zu.

Digital vs. klassisch

Art der Steuer 2023 2022
Digitalsteuer 103 96
Werbeabgabe 96" 98

Quelle: BMF, Angaben in Mio. Euro, * vorlaufig




