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einen sehr Horer-nahen Zugang
zum Medium. Das hat uns nicht
nur um so viel groer gemacht,
das hat auch zu einer immens
starken Bindung zwischen dem
Sender und seinen Horerinnen
und Hoérern gefiihrt.

Wir werden jetzt nicht tiber-
miitig, sondern bleiben unserem
Weg treu und freuen uns tber
alle, die diesen Weg mitgehen.

medianet: Apropos Ostéster-
reich — bei manchen unter Um-
stdnden im Kopf aus der Histo-
rie heraus noch als Sender vor
allem in der Region Wien und
Niederdsterreich stark veran-
kert, ist radio 88.6 mittlerweile
aber in insgesamt fiinf Bundes-
ldndern zu héren, womit Sie
sich mit Mitbewerbern wie Ara-
bella oder Energy matchen.
Meier-Tanos: Ja, es stimmt
schon - radio 88.6 ist bzw. war
historisch gesehen stark in Wien
und Niederosterreich — vor allem
in Wien - verankert. Die Ausdeh-
nung des Sendegebiets erfolgte
schlieflich in mehreren Schrit-
ten und Uber einen ldngeren
Zeitraum hinweg.

2012 erhielten die lokalen
Sender in Niederdsterreich und
dem Burgenland den Namen
radio 88.6 — wenngleich in die-
sen Gebieten noch unterschied-
liches Programm, vor allem
unterschiedlich zum Sender in
Wien gemacht wurde. Der dann
entscheidende Schritt war so-
wohl inhaltlich als auch verbrei-
tungstechnisch 2017.

Ab diesem Zeitpunkt waren
wir ein grofler regionaler Sen-
der fiir Wien, Niederosterreich
und dem Burgenland mit ei-
nem Programm und ab diesem
Zeitpunkt gab es auch im Claim
und im Programm ein klares Be-
kenntnis zu Rock.

Seit 2019 sind wir tiber DAB+
national verbreitet. Und durch
diese DAB+ Verbreitung konn-
ten wir gut erkennen, dass unser
Programm auch in anderen Bun-
desldndern Horer findet, Bun-

deslénder, in denen wir via UKW
nicht verbreitet und hérbar wa-
ren. 2023 hat sich schliellich
die Moglichkeit fiir uns in der
Steiermark (genau genommen in
Graz u.U) und spéter in Oberos-
terreich ergeben. Auch dort wird
das radio 88.6-Programm gut
angenommen — in diesen beiden
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221.000 neue Hore-
rinnen und Horer
m Jahresvergleich
— Nummer Eins
Privatradio im Osten
Osterreichs, den
Marktanteil oster-
reichweit fast ver-
doppelt. Das ist ein
Ergebnis, von dem
traut man sich nicht
mal zu trdumen.

(¢

Sendegebieten mit viel regiona-
len Programmteilen.

Ich wiirde also nicht von ei-
nem Match gegen unsere Mitbe-
werber sprechen — die machen
das, was sie tun, ebenfalls gut
und bedienen andere Zielgrup-
pen. Wir konzentrieren uns auf
unser Programm und darauf, die
Rockfans in den Sendegebieten
zu erreichen. Unsere Expansi-
on in fiinf Bundeslander hat es
uns ermdglicht, eine breitere
Horerschaft zu erreichen. Die-
se geografische Ausweitung ist
demnach ein wichtiger Schritt
in unserer Wachstumsstrategie
und spiegelt unser Ziel wider,
ein fiihrender Privatsender in
ganz Osterreich zu sein.

Ralph Meier-Tanos
Geschdftsfiihrer
88.6

medianet: Wie wichtig ist die-
se verbreiterte Prdsenz auch
in Richtung Media-Agenturen
und direkten Werbekunden?
Glinther Zogernitz: Die erwei-
terte Présenz ist enorm wichtig
fiir unsere Position bei Media-
Agenturen und Werbekunden.
Eine grofBere Reichweite bedeu-
tet schlichtweg ein attraktiveres
Angebot fiir Werbepartner zu
haben. Z.B.: Wir sind ja nicht nur
der drittgroRte Sender in Oster-
reich oder das Nr. 1-Privatradio
im Osten Osterreichs — wir ha-
ben zudem im werberelevanten
Segment 14-49 einen Marktan-
teil von bereits sieben Prozent in
der Steiermark bzw. fiinf Prozent
in Oberdsterreich. In den beiden
Bundeslédndern waren wir nicht
einmal tiber die gesamte Periode
2023 via UKW empfangbar. Das
sind starke Zeichen in den Wer-
bemarkt. Wir sind tberzeugt,
dass unser Programm letztlich
in ganz Osterreich erfolgreich
sein kann, die Affinitdt zu Rock
als Genre und Freunden des
Genres als Stimmen des Senders
ist keine Bundeslandsache, das
kann tiberall seine Fans finden.
Meier-Tanos: Noch etwas, das
fiir unsere Kundinnen und Kun-
den sehr attraktiv ist: Unser

Nahverhaltnis zu den Horerin-
nen und Horern, das hohe Ver-
trauen, das sie uns entgegen-
bringen, macht uns zu einem
attraktiven Partner flir Werbe-
kunden in allen Markten. Wir
kénnen demnach umfangreicher
und diversifizierter Zielgruppen
ansprechen. Wir nutzen die im-
mer groBer werdende Reichwei-
te und kombinieren die Hérfunk-
Werbemoglichkeiten verstarkt
mit digitalen Vermarktungs-Ele-
menten. Das macht uns zu einem
noch interessanteren Partner fiir
regionale und auch nationale
Werbekampagnen.

medianet: Sie haben DAB+
schon angesprochen. Ihr Sen-
derist seit flinf Jahren via DAB+
hérbar. Hier kommt es ja im
Juni zu weiteren Sendern. Wie
wichtig ist diese Kombi aus na-
tionaler Verbreitung tliber DAB+
und regionaler Verbreitung
tiber UKW fiir Sie?

Meier-Tanos: Fiir uns ist diese
Kombi von grofer Bedeutung,
weil sie speziell fiir uns und
unser Produkt der richtige Weg
ist. DAB+ ermdglicht uns, eine
breite, nationale Horerschaft
niederschwellig zu erreichen
und unser Programmangebot in

538.000 Horerinnen und Horer tdaglich

Zuwachs um liber 221.000

Mit dem aktuellen Radiotest durchbricht radio 88.6 die Schallmauer von einer
halben Mio. Hérerinnen und Hérern mit einer taglichen Hoérerschaft von gut
538.00 Menschen, was einer Reichweitensteigerung von fast 70% ent-
spricht. Insbesondere in der werberelevanten Zielgruppe der 14- bis 49-Jahri-
gen bleibt radio 88.6 mit 420.000 Horern pro Tag unangefochten drittgréBter
Radiosender Osterreichs und der stérkste regionale Radiosender des

Landes.

In den Bundeslandern Niederdsterreich und Burgenland behauptet radio
88.6 seine Position als erfolgreichstes Privatradio sowohl in Bezug auf

Marktanteil als auch Reichweite.

Zudem konnte radio 88.6 nicht nur in seinen etablierten Sendegebieten, son-
dern auch in seinen neuen UKW-Gebieten deutliche Zuwéchse verzeichnen.
Seit Janner 2023 ist radio 88.6 in Graz und Umgebung auf UKW zu empfangen
und rangiert bereits jetzt als Nummer 2 unter den regionalen Sendern in
der Steiermark. Der Marktanteil konnte dort von drei auf sieben Prozent mehr

als verdoppelt werden.

Auch in Oberésterreich, obwohl radio 88.6 hier erst seit Juli 2023 tUber UKW
zu empfangen ist, hat der Sender bereits erfreuliche Erfolge verbucht und
seinen Marktanteil auf fiinf Prozent gesteigert.






