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die Bedürfnisse der Zielgruppen 
dynamisch anpassen. Der Erfolg 
spiegelt sich in höheren CTRs 
und Conversion Rates wider.

Was den Werbetreibenden 
aber am Ende am wichtigsten 
ist, ist, dass ihre Werbung erin-
nert wird und verkauft. Kampa-
gnen müssen deshalb nicht nur 
effizient geplant und ausgespielt 
werden, sondern in Erinnerung 
der Zielgruppe bleiben. Dafür 
eignen sich im digitalen Raum 
Datenfeeds. 

medianet: Sie sagen auch, dass 
Ihre Datenfeed-Lösung von 
adverserve Flexibilität, Ska-
lierbarkeit und eine deutliche 
Performance-Steigerung bietet. 
Können Sie uns mehr über diese 
Vorteile und deren Bedeutung 
für Werbekampagnen erklären?
Auer-Germann: Die Datenfeed-
Lösung von adverserve kann 
leicht an die spezifischen An-
forderungen unterschiedlicher 
Werbeplattformen (z.B. Google 
Shopping, Facebook Ads, Ama-
zon) angepasst werden. Dies 
erleichtert die Verwaltung und 
Optimierung von Kampagnen 
über verschiedene Kanäle hin-
weg und spart wertvolle Zeit 
und Ressourcen.

Dank der flexiblen Struktur der 
Datenfeeds können Änderungen 
in Echtzeit vorgenommen wer-
den. Dies ist besonders wichtig 
in dynamischen Märkten, wo 
Preisänderungen, Lagerbestän-
de oder neue Produkte schnell 
und effizient in den Kampagnen 
berücksichtigt werden müssen.

Durch die Bereitstellung stets 
aktueller und präziser Produkt-
informationen erhöhen sich die 
Relevanz der Anzeigen und die 
Klickrate (CTR). Nutzer sehen 
genau die Produkte, die sie inte-
ressieren, was zu einer besseren 
Nutzererfahrung und höheren 
Engagement-Raten führt.

Diese Vorteile sind entschei-
dend für den Erfolg von Werbe-
kampagnen, da sie sicherstellen, 
dass die richtigen Produkte zur 

richtigen Zeit und am richtigen 
Ort präsentiert werden. Die 
Fähigkeit, große Produktmen-
gen effizient zu verwalten und 
gleichzeitig die Leistung konti-
nuierlich zu optimieren, ist ent-
scheidend für den Kampagnen-
erfolg.

medianet: Die Automatisierung 
spielt eine wichtige Rolle bei der 
Nutzung von Datenfeeds. Könn-
ten Sie uns den Prozess der Da-
tenübertragung und -aufberei-
tung mithilfe von sogenannten 
Cronjobs, also automatisierter 
Befehle, näher erläutern?
Auer-Germann: Über Cronjobs 
können Befehle automatisiert 
und für einen wiederkehrenden 
Zeitpunkt durchgeführt werden. 

Der Einsatz von Cronjobs zur 
Automatisierung der Datenüber-
tragung und -aufbereitung ist 
ein effektiver Weg, um sicherzu-
stellen, dass Produktdaten stets 
aktuell und korrekt in Online-
Anzeigen integriert werden. Dies 
führt zu besseren Nutzererfah-
rungen, höheren Konversionsra-
ten und einer insgesamt effizi-
enteren Kampagnenverwaltung.

medianet: Wie genau ermög-
licht Ihre Lösung die Anpassung 
von Werbematerialien, basie-
rend auf den übermittelten Da-
ten? Welche Vorteile bietet diese 
dynamische Anpassung für die 
Effektivität von Werbekampag-
nen?
Auer-Germann: Die Vorteile 
sind vielfältig. Automatisierte 
Prozesse laufen regelmäßig und 

ohne menschliches Eingreifen, 
was die Zuverlässigkeit und 
Konsistenz der Datenübertra-
gung sicherstellt.

Die Automatisierung reduziert 
den manuellen Aufwand und 
die Fehleranfälligkeit, wodurch 
Ressourcen gespart und die Ef-
fizienz gesteigert werden.

medianet: Welche Vorteile erge-
ben sich aus Ihrer Sicht zusätz-
lich?
Auer-Germann: Änderungen 
in den Produktdaten werden 
schnell in die Feeds übernom-
men und auf den Werbeplattfor-
men aktualisiert, was die Aktua-
lität und Relevanz der Anzeigen 
verbessert.

Automatisierte Prozesse kön-
nen problemlos auf eine große 
Anzahl von Produkten und Platt-
formen skaliert werden, was be-
sonders für große Unternehmen 
mit umfangreichen Produktka-
talogen wichtig ist.

medianet: Sie haben einen Best 
Practice Case erwähnt, der eine 
signifikante Reduzierung der 
Cost per Action (CPA) durch die 
Nutzung von Datenfeeds zeigt. 
Können Sie uns einen weiteren 
Anwendungsfall erläutern?

Auer-Germann: Aktuell ver-
wenden wir für die Erstellung 
von Datenfeeds spezifische Lan-
dingpages. Ein Cronjob crawlt 
dabei die Website des Werbe-
treibenden nach relevanten 
Daten. Derzeit setzen wir diese 
Methode z.B. für Recruiting-
Kampagnen ein. Aus den spezi-
fischen Stellenausschreibungen 
des Jobportals werden konkrete 
Parameter wie Gehalt, Jobbe-
schreibung, Berufsfeld, Einsatz-
ort, Header-Sujets sowie die URL 
ausgelesen.

medianet: Abschließend – wel-
che Schlussfolgerungen ziehen 
Sie bezüglich der Bedeutung 
von Datenfeeds im modernen 
Marketing und welche Vorteile 
bieten Sie Werbetreibenden in 
der digitalen Welt?
Auer-Germann: Datenfeeds 
spielen eine unverzichtbare 
Rolle im modernen Marketing. 
Sie sind die Grundlage für die 
dynamische und automatisierte 
Aussteuerung von Produktin-
formationen in Online-Anzeigen 
und ermöglichen eine hochgra-
dig personalisierte, relevante 
und aktuelle Ansprache der Ziel-
gruppen.

Sie bieten Werbetreibenden 
die Möglichkeit, effizient, ziel-
gerichtet und personalisiert zu 
arbeiten. Die Automatisierung 
durch Datenfeeds führt zu einer 
verbesserten Performance, hö-
herer Relevanz der Anzeigen und 
einer besseren Nutzererfahrung. 
Dies führt zu höheren Klickra-
ten, besseren Conversion-Rates 
und letztlich zu einem besseren 
ROI für die Werbekampagnen. 
Insgesamt tragen Datenfeeds 
maßgeblich zum Erfolg von 
Online-Werbekampagnen bei 
und sind ein Schlüssel zu einem 
effektiven und wettbewerbsfä-
higen Marketingansatz in der 
digitalen Welt. (fej/mab)
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Einerseits geht es 
darum, die richtigen 
Zielgruppen anzu-
sprechen, aber es 
geht vor allem auch 
darum, welche Bot-
schaften Werbeban-
ner transportieren … 

… Durch Datenfeeds 
können wir insbeson-
dere Letzteres ge-
währleisten und die 
Werbemessage an die 
Bedürfnisse der Ziel-
gruppen dynamisch 
anpassen.




