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Was wirklich wichtig ist

Meaningful Brands-Studie der Havas Group: Nur 25 Prozent der Marken
gelten als meaningful, als bedeutsam und sinnstiftend fur Konsumenten.

WIEN. Diese Zahlen sollten Mar-
kenverantwortliche aufritteln,
denn: Die aktuelle Meaningful
Brands-Studie, durchgefiihrt
von der Havas Group, zeigt,
dass nur ein Viertel der Marken
aus Sicht der Konsumenten als
+~meaningful” gilt, als bedeutsam
und sinnstiftend. Das heil3t wie-
derum, dass ganze 75% der Mar-
ken in Osterreich morgen ver-
schwinden kénnten, ohne dass
es die Konsumentinnen und
Konsumenten kiimmern wiirde.

Langjihrig und fundiert

Die Meaningful Brands-Studie
der Havas Group selbst ist mit
einer Erfahrung von tiber 15 Jah-
ren und einer globalen Reich-
weite in mehr als 30 Lédndern
eine der umfassendsten Mar-
kenuntersuchungen weltweit. In
Osterreich wurden im Jahr 2023
mehr als 4.000 Personen befragt,
um Erkenntnisse fiir den lokalen
Markt zu gewinnen. Die Studie
untersucht, wie Marken das Le-
ben der Menschen funktional
verbessern, ihr personliches
Wohlbefinden steigern und zum
Wohl der Gesellschaft insge-
samt beitragen, insgesamt also
sinnstiftend wirken.

Was zeichnet Marken aus?

Betrachtet man die Osterreich-
spezifischen Ergebnisse der
Studie, so punkten die meisten
Marken in Osterreich in funktio-
nalen Vorteilen wie Einfachheit,
gute Produkte oder giinstiger
Preis. Die Best-Performer sind
aber jene Marken, die tiberpro-
portional gut in den Bereichen
personliche und kollektive Be-
nefits performen. ,In Osterreich
sind vor allem in den Bereichen
Mobilitat, Handel & Food Mar-
ken zu finden, die zu den ,mea-
ningful Branchen’ zdhlen”, so
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59 Prozent der Oster-
reicherimnen und
Osterreicher wollen

nicht mehr von

Marken kaufen, die
weder Mensch noch
Planet respektieren.

¢

Anke Ellmerer
Managing Director
Havas Village

Anke Ellmerer, Managing Direc-
tor Havas Village.
Grundsatzlich sind 68% der
Osterreicherinnen und Osterrei-
cher zufrieden mit ihrem Leben,
das ist einer der héchsten Werte
im internationalen Vergleich. Al-
lerdings sagen ganze 72%, dass
sich die Welt in eine falsche
Richtung bewegt, und fir 70%
ist die Klimakrise die gréfSte He-
rausforderung fir die Zukunft.

Marken als Problemléser

Die bedeutet eine groe Chan-
ce fur Marken: ,74 Prozent der
Menschen in Osterreich sagen,
dass Marken die Macht und
Verantwortung haben, einige der
Probleme der Welt zu l6sen. Sie
sind auch bereit dazu, Marken

Relevant

Nur ein Viertel
der Marken gilt
aus Sicht der

Konsumenten zu bestrafen, die keine positiven
als ,meaning- Handlungen setzen. Ganze 59
ful”. Prozent der Osterreicherinnen

Unwichtig

Drei Viertel der
Marken wirden
Konsumenten
nicht fehlen.

und Osterreicher wollen nicht
mehr von Marken kaufen, die
weder Mensch noch Planet re-
spektieren”, zeigt Ellmerer eine
klare Strategie fiir Meaningful
Brands der Zukunft auf.

+Dafiir haben wir eine Lésung.
Wir helfen unseren Kunden,
sinnstiftende Kommunikation
fir Marken zu fihren”, so Ell-
merer abschlieRend.

Top Meaningful-Branchen
Best Performer Austria

Kategorie Kategorie
Rang ,Personlich” »Kollektiv“
1 Mobilitat Handel
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Quelle: Meaningful Brands-Studie 2023, Havas Group
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