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kickt beil der Euro

Am 17. Juni spielt Osterreich in Deutschland das erste EM-Spiel.
Das ist auch fur Verband und Sponsoren eine gro3e Sache.

eee Von Georg Sohler

ie Europameister-
schaft von 14. Juni bis
14. Juli in Deutsch-
land findet wieder mit
Osterreichs Herren-
fuBball-Nationalteam statt; es
trifft auf Frankreich, Polen und
die Niederlande. Die EM ist ein

Grofereignis der Sonderklasse.
2,7 Mio. Tickets stehen an den
Austragungsorten Berlin, Miin-
chen, K6ln, Dortmund, Dussel-
dorf, Frankfurt, Gelsenkirchen,
Hamburg, Leipzig und Stuttgart
zur Verfiigung. Trotz der Bedeu-
tung als Wirtschaftsfaktor er-
wartet die deutsche Wirtschaft
eher keine grofen Impulse auf

die Gesamtentwicklung, aber
es wire ein wichtiger Faktor fiir
das Image des Landes.

Die etablierten weltweiten
Sponsoren der Euro sind Adi-
das, Alipay, Booking, Coca-Cola,
Hisense und Vivo, neu sind Atos,
AliExpress, Alipay+, Atos, BYD,
Betano, Engelbert Strauss, Lidl,
Unilever und Visit Qatar/Qatar
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Ausblick
OFB Wirt-
schaftsbetriebe-
Geschaftsfuhrer
Bernhard
Neuhold.

Airways. Aber auch der FufSball-
bund hat seine eigenen Sponso-
ren und hofft mit ihnen auf viele
rot-weill-rote Tore und ein gutes
Business.

Inflation neutralisiert Gewinn
Und was erwartet man sich von
der oOsterreichischen Teilnah-
me an der Euro? Diese bringt






