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Bonitat Auch heuer fallt die Bewertung fur das 6ffentlich-rechtliche Unternehmen positiv aus.

ehr gute Noten
fur den ORF

Die Agentur Scope bewertet den 6sterreichischen
Rundfunk mit einem stabilen Ausblick und einem AA-.

WIEN. Seit 2014 besteht fiir den
ORF eine Rating-Notation. Nun
ist die aktuelle Bewertung da und
sie fallt fr den ORF erfreulich
aus: Die Agentur Scope Ratings
hat ihren aktuellen Bericht zum
ORF veroffentlicht und bewertet
den Osterreichischen Rundfunk
mit einer hervorragenden Bo-
nitdt von AA- und der Ausblick
wurde auf ,stabil” gesetzt.

Hohe Relevanz zihlt

+Zentrale Faktoren der positiven
Bewertung waren unter ande-
rem die hohe strategische Rele-
vanz des ORF aufgrund seines
offentlich-rechtlichen Auftrags,
positive Kennzahlen, das Fi-
nanzierungsmodell tiber ORF-
Beitrdge seit 2024 sowie die
aktualisierte Strategie zur kon-
sequenten Bearbeitung der be-
stehenden Herausforderungen”,
so der ORF in einer Aussendung.

ORF-Generaldirektor Roland
WeiBmann ist entsprechend
zufrieden: ,Ich freue mich tiber
diese sehr gute Bewertung, die
zeigt, dass der ORF wirtschaft-
lich auf stabilem Kurs ist. Das
ist die finanzielle Basis auf un-
serem Weg zu einem ,ORF fir
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alle’.” Eva Schindlauer, kaufm.
Direktorin des ORF, erganzt:
+Mit unserer Finanzstrategie bis
2026 begegnen wir den Heraus-
forderungen der Zukunft — ein
nachhaltiger Weg, der vor der
internationalen Rating-Agentur
anerkannt wurde.” (red)
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Generaldirektor Roland Weimann und Eva Schindlauer (kaufm. Direktorin).

INTERSPORT AUSTRIA
Internationaler
Award

BERLIN/WIEN. Intersport
Austria hat Grund zum Fei-
ern: Die Kampagne ,Servus
die WadlIn!” wurde beim re-
nommierten German Brand
Award in der Kategorie
LSports Outdoor Goods” mit
Gold ausgezeichnet. Es ist
einer der wichtigsten Preise
fiir vorbildliche Markenfiih-
rung und nachhaltige Kam-
pagnen im deutschsprachi-
gen Raum.

Fiir das Lebensgefiihl
,Wir sind stolz, dass unsere
Leidenschaft fiir Sport und
lebendige Kommunikation
mit diesem prestigetrach-
tigen Award gewiirdigt
wurde. ,Servus die Wadln!’
ist mehr als nur eine Kam-
pagne — es ist ein Lebens-
gefiihl, das wir mit unseren
Kunden teilen und mit dem
sich unsere regionalen
Héndler vom Bodensee bis
zum Neusiedlersee perfekt
identifizieren kénnen”, be-
kréftigt Thorsten Schmitz,
Geschiftsfiihrer von Inter-
sport Austria.

,Die Idee, fir die neue
Marketing-Kampagne die
Saisonen in Wort und Bild
zu personifizieren und mit
dem bereits 2003 verwende-
ten Mundart-Grul3 ,Servus
die Wadln!’ zu verbinden,
ist originell und schafft ein
hohes MaR an Aufmerksam-
keit und Emotion”, so die
Jury-Begriindung. (red)
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