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AMSTETTEN. Bereits zum vier-
ten Mal lädt das City Center 
Amstetten am morgigen Samstag 
(31. August) zum großen „Back 
to School“-Event: Von 10 bis 17 
Uhr erwartet die Besucher ein 
umfangreiches Programm, das 
Kistenklettern, Action-Painting, 
Fußball-Rodeo und Bastelsta-
tion mit Glitzertattoos umfasst. 

Abgerundet wird das Ange-
bot für alle jungen Gäste mit 

einer kostenlosen Schultüte mit 
diversen Goodies, die von CCA-
Kooperationspartnern Bipa, Fa-
ber Castell, Klipp, Kotányi, Lamy, 
Mepal, NÖN, Sparkasse Amstet-
ten, Staedtler, Thalia Amstetten 
und Teekanne zusammengestellt 
wurden. 

Eine gepflegte Stärkung kön-
nen sich die Gäste im gestern, 
Donnerstag, eröffneten Le Bur-
ger auf Ebene 1 gönnen. (red)

WIEN. Mit kommendem Montag 
beginnt in Ostösterreich wieder 
die Schule, weiter westlich geht 
es in der Woche darauf los. Ar-
beitsmaterialien, Kleidung und 
Geschenke bescheren dem hei-
mischen Handel Mehrumsätze, 
die der Handelsverband heuer 
auf 220 Mio. € schätzt. 

„Die Großen unterstützen die 
Kleinen: Fast jeder zweite hei-
mische Konsument plant heuer 
Ausgaben für den Schulstart. Im 
Schnitt werden von Eltern, Ver-

wandten und Freunden 97 Euro 
für die Kinder ausgegeben“, fasst 
HV-Geschäftsführer Rainer Will 
die Ergebnisse eines aktuellen 
Consumer Checks zusammen.

Stationärhandel bevorzugt
Beliebtestes Geschenk zum 
Schulbeginn sind Schreibwaren, 
welche von jedem Dritten ver-
schenkt werden, der Schulkin-
der in seinem näheren Umfeld 
hat, gefolgt von Malzeug (27%) 
oder (Schul-)Taschen/Rucksä-

cken (25%). Ebenfalls sehr be-
liebt sind Geldgeschenke sowie 
Bekleidung (je 24%) und Süßig-
keiten (21%).

Was die beliebtesten Ein-
kaufsstätten betrifft, bleibt der 
stationäre Fachhandel laut Con-
sumer Check die klare Nummer 
1, dahinter folgen Diskonter und 
Supermärkte. Nur ein Drittel der 
Ausgaben zum Schulstart flie-
ßen in den Onlinehandel, das 
Gros davon in den ausländi-
schen. (red)

AUSGERÜSTET

„Back to School“ 
mit Decathlon
WIEN. Auch der seit 2018 
in Österreich vertretene 
Sportfachhändler Decathlon 
will mit Angeboten zum 
Schulstart in seine Filialen 
locken: In allen sechs Märk-
ten (Wien-Stadlau, Wien-Fa-
voriten, Vösendorf, Pasching 
bei Linz, Seiersberg bei Graz 
und Klagenfurt) wird am 
7. September ein „Back to 
School Day“ begangen, in 
dessen Rahmen den Schü-
lern und Schulanfängern 
die Möglichkeit geboten 
wird, verschiedene Sport-
arten auszuprobieren – von 
Speedball über Cornhole bis 
zu Tischtennis.

Für den Turnunterricht
Neben Kleidung und Schu-
hen für den Turnunterricht 
führt man auch Ruck-
säcke und Scooter; wer 
außerschulisch Sport (u.a. 
Fußball, Reiten, Karate, 
Schwimmen) treibt, wird 
ebenfalls fündig.

Wir sind sehr stolz dar-
auf, dass der Großteil un-
serer Produkte aus eigener 
Entwicklung und Produkti-
on stammt. So sind unsere 
Preise unabhängig von 
Rabattaktionen das ganze 
Jahr über leistbar und wir 
können unsere Mission, 
Sport für jeden zugänglich 
und in all seinen Emotionen 
erlebbar zu machen, weiter 
sichtbar machen und stär-
ken“, so Ana Aguilo, Country 
Leaderin von Decathlon Ös-
terreich. (red)

©
 A

PA
/E

va
 M

an
ha

rt

©
 D

ec
at

hl
on

/R
om

an
 F

er
ry

97 Euro für den Schulstart 
Der Schulstart ist für den heimischen Handel ein wichtiger  
Umsatzfaktor. Erste Wahl bleibt der stationäre Fachhandel.

CCA feiert Schulbeginn 
„Back to School“-Event mit gratis Schultüte.

Laut Handelsverband Consumer Check dürfen sich die Händler in Summe 220 Mio. Euro Mehreinnahmen erwarten.
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