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„Kindergarten“ 
kennt man eben
WIEN. Wegen des XXXLutz-
Spots, der den Wahlkampf als 
„Kindergarten“ persifliert, wird 
der Werberat trotz Beschwer-
den nicht tätig. Die werbliche 
Überzeichnung sei klar, „Kin-
dergarten“ für „nicht adäqua-
tes Verhalten Erwachsener“ im 
Sprachgebrauch verankert. 
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